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WYBRANE MODELE
PODATKOWE

W PROGRAMACH
LOJALNOSCIOWYCH

Niniejszy tekst powstat we wspotpracy z Kancelaria Radcow
Prawnych Galinski & Kleina Sp. p. z siedzibg w Gdansku,
obstugujacg 1360 Sp. z 0.0. w zakresie zagadnien prawno-
podatkowych od ponad 5 lat.

Celem niniejszego opracowania jest przyblizenie osobom
odpowiedzialnym za wdrozenie i zarzadzanie programami
lojalnosciowymi najwazniejszych kwestii Zwigzanych
z aspektami  podatkowymi  prowadzonych przez nich
projektéw. Tekst w zaden sposdb nie wyczerpuje omawianego
zagadnienia. Stanowi on probe ustrukturyzowania i wyjasnienia
najwazniejszych aspektéw, tak aby byty one zrozumiate dla
managerow, ktorych kierunkowe wyksztatcenie oraz zakres
kluczowych kompetencji pozostajg poza obszarami prawa
i finansow.

Niniejsze opracowanie opisuje stan prawny aktualny na listopad
2019 r.

Podczas fazy tworzenia koncepcji kazdego programu
lojalnosciowego, skierowanego do nabywcéw ostatecznych
(B2C), posrednikdw handlowych (B2B) Iub pracownikow
(B2B2C),  powstaje  koniecznos¢  okreslenia  modelu
podatkowego, na ktory sktada sie szereg zagadnien,
z ktorych najwazniejszymi pozostaja: 1/ metoda obcigzania
zleceniodawcy kosztami prowadzenia programu, 2/ sposob
dokumentowania wydan nagrod w programie lojalnosciowym,
3/ zagadnienie konsekwencji w podatku dochodowym po
stronie obdarowanych z tytutu otrzymanych nagréd. Ponizej
zaprezentowano wybrane koncepcje wyktadni przepisow prawa
na podstawie uzyskanych indywidualnych interpretacji prawa
podatkowego wydanych przez organ uprawniony (Ministra
Finansow oraz Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej) w ciggu
ostatnich 5 lat.
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METODA OBCIAZANIA
ZLECENIODAWCY KOSZTAMI
PROWADZENIA PROGRAMU

Ekonomiczny ciezar prowadzenia programu lojalnosciowego
ponosi podmiot, ktory jest jego zleceniodawca. W znaczacej
wiekszosci przypadkow podmiot taki nie prowadzi programu
witasnymi sitami, lecz positkuje sie wyspecjalizowanymi
podmiotami do realizacji programu w zamian za zaptate im
wynagrodzenia. Programy lojalnosciowe na rynku polskim
realizowane sg w jednym z dwodch modeli, roznigeych sie
od siebie metoda obcigzania zleceniodawcy kosztami
prowadzenia programu. Modele te scisle powigzane sa
z omawianym ponizej sposobem dokumentowania wydan nagrod
w programie lojalnosciowym.

MODEL #1. FAKTURA VAT

ZA UStUGE ORAZ NAGRODY
RZECZOWE. NOTA KSIEGOWA
(OBCIAZENIOWA) NA NAGRODY
PIENIEZNE | VOUCHERY MPV

Najczesciej spotykanym na rynku modelem postepowania
w zakresie metody obcigzania zleceniodawcy kosztami
prowadzenia programu jest:

* wystawienie osobnej faktury VAT na ustuge marketingowa
Zwigzana z szeroko pojetg organizacjg programu

e oraz wystawienie osobnej faktury VAT na rzecz zleceniodawcy,
dokumentujacej wydanie nagrod rzeczowych

e |lub wystawienie noty ksiegowej (obcigzeniowej) na rzecz
zleceniodawcy, dokumentujacej wydanie nagrod pienieznych
lub voucheréw rdéznego przeznaczenia (tzw. MPV) czy kart
podarunkowych.

Stanowisko takie znajduje swoje odzwierciedlenie w szeregu
indywidualnych interpretacji prawa podatkowego. Mozliwosc
stosowania takiego modelu postepowania zostata potwierdzona
w indywidualnej interpretacji podatkowe] znak [IPPP1/443-
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1137/14-2/KC z dnia 29 grudnia 2014 r, w ktorej
Minister Finanséw (Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie
jako  organ upowazniony do wydawania interpretacji)
uznat za prawidtowe stanowisko 1360 sp. z 0.0., zgodnie
z ktorym wydanie towarow w programach lojalnosciowych
uznawane jest za odrebng od ustugi marketingowej czynnosc
podlegajagca opodatkowaniu VAT. W konsekwencji obie te
czynnosci nalezy dokumentowac faktura VAT wystawiong
zleceniodawcy, w ktorej w jednej pozycji nalezy wykazac¢ wartosc
,czystej” ustugi marketingowej, a w odrebnej warto$¢ wydanych
uczestnikom nagrod. Wzglednie mozliwe jest udokumentowanie
obu tych czynnosci dwiema fakturami zleceniodawcy - jedna
opiewajaca na wartos¢ nagrod i druga na wartos¢ ustugi
marketingowe].

Stanowisko Organu byto skutkiem przyjecia, ze i360 sp. z o.0.
przenosi odptatnie wtasnos¢ towardw - nagrod (w sensie
ekonomicznym i prawnym) na zleceniodawce, ktéry, mimo braku
fizycznego witadztwa nad towarem, nabywa petne prawo do
rozporzadzania nimi jak wtasciciel. Wytgcznie zleceniodawca
moze decydowac o sposobie zadysponowania towaramiipoprzez
okreslenie warunkéw regulaminu decyduje, kto i w nastepstwie
jakich okolicznosci bedzie finalnym odbiorcg nagrod.

Zdaniem wiec Organu, wydanie nagrody wigze sie
Z przeniesieniem praw do rozporzadzania nig na zleceniodawce,
ktory jednakze zdecydowat za posrednictwem regulaminu, ze
fizycznie nagroda ma by¢ wreczona uczestnikowi programu
lojalnosciowego.

Przyktadami interpretacji prezentujgcych analogiczne
stanowisko sg indywidualne interpretacje podatkowe Dyrektora
Izby Skarbowej w Warszawie z dnia 3 sierpnia 2016 r., znak
IPPP2/4512-465/16-2/)JO oraz z dnia 22 lutego 2016 r., znak
IPPP1/4512-1258/15-2/]L.

W tym modelu nie ma obowigzku (ani prawnej mozliwosci)
wystawiania dokumentu sprzedazy na rzecz laureata danego
programu lojalnosciowego. Dokumentem potwierdzajagcym
wygrang przekazywanym laureatowi moze by¢ wytacznie

protokét wydania nagrody.
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MODEL #2. FAKTURA VAT

ZA UStUGE. NOTA KSIEGOWA
(OBCIAZENIOWA) ZA
NAGRODY RZECZOWE,
PIENIEZNE ORAZ VOUCHERY

Kolejnym  funkcjonujagcym  w  obrocie  gospodarczym
modelem obcigzania zleceniodawcy kosztami prowadzenia
programu jest model, w ramach ktérego ,czystg” ustuge
marketingowg dokumentuje sie przez wystawienie faktury
VAT z wykazanym w niej podatkiem VAT wedtug stawki 23%
na rzecz zleceniodawcy. Dla udokumentowania wydania
nagrod rzeczowych wystawiana jest faktura VAT lub paragon,
Zz tym, Zze na rzecz laureata (to, ktéry z dokumentow jest
w danym przypadku wtasciwy, tj. paragon czy faktura, zalezy
od statusu laureata, tj. czy jest nim przedsiebiorca, czy tez
osoba fizyczna nieprowadzaca dziatalnosci  gospodarczej).
Na fakturze nalezy wykazac wartosc netto nagrody powiekszona
o kwote naleznego VAT z tego tytutu wedtug wtasciwej dla danej
nagrody stawki (z zasady 23%).

Obciazenie z kolei samego zleceniodawcy rownowartoscig
nagrod rzeczowych wydanych laureatom dokumentuje sie
notg ksiegowg (obcigzeniowg) opiewajacg na wartos¢ brutto
wydanych nagrod, co wynika z faktu, iz zleceniodawca pokrywa
koszt nagrod, a wiec rowniez kwote naleznego VAT z tytutu
wydania nagrod laureatom (w nocie ksiegowej nie nastepuje
wyodrebnienie kwoty netto i VAT naleznego).

W tym przypadku przekazania nagrod rzeczowych nie
dokumentuje sie faktura na rzecz zleceniodawcy. Nagrody
pieniezne oraz vouchery MPV dokumentuje sie z kolei
W sposob tozsamy, jak w Modelu #1.

Zgodnos¢ z prawem Modelu #2 rowniez doczekata sie
potwierdzenia w szeregu interpretacji indywidualnych,
np. w indywidualnej interpretacji podatkowej Dyrektora Izby
Skarbowej w Warszawie z dnia 20 stycznia 2015 r., znak
IPPP2/443-1029/14-2/A0.

Organ podatkowy, wydajac te interpretacje, przyjat, ze
w stosunku do nabytych nagrod rzeczowych podmiot
organizujacy dang akcje bedzie wtascicielem | bedzie posiadat
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ich witasnos¢ ekonomiczng. Zatem w przypadku wydania
nagrody rzeczowej przeniesie wtadztwo ekonomiczne potaczone
Z przeniesieniem wtasnosci na uczestnika programu. Tym samym
nabywcami nagrod rzeczowych sg uczestnicy programu, a nie
zleceniodawca, ktory wytgcznie dokonuje ptatnosci za powyzsze
towary. Nie uprawnia to jednak podmiotu organizujacego dang
akcje do wskazywania na fakturze VAT zleceniodawcy jako
nabywcy. Faktycznymi nabywcami towaréw przekazywanych
przez organizatora sa bowiem uczestnicy programu, na ktorych
podmiot ten przenosi prawo do rozporzadzania tymi towarami
jak wtasciciel.

Przyktadem kolejnej interpretacji podatkowe] utrzymujacej, iz
stosowanie takiego modelu postepowania jest wtasciwe, jest
indywidualna interpretacja podatkowa Dyrektora Krajowej

Informacji Skarbowej z dnia 13 wrzesnia 2019 r., znak
0111-KDIB3-1.4012.389.2019.6.1Cz.

Powyzsze dwa modele funkcjonujg réwnolegle. Konstrukcja
kazdego z nich wyptywa wprost z odmiennego postrzegania
przez organy podatkowe elementéw standw faktycznych,
wystepujacych przy organizacji programow lojalnosciowych,
a co za tym idzie, przypisywania im odrebnych skutkow
prawno-podatkowych. To, jaki model nalezy zastosowac, zalezy
od tego, czy uznamy, ze spotka organizujgca program
lojalnosciowy, wydajac nagrody:

a) rozporzadza nimi na rzecz zleceniodawcy (przy czym,
wytacznie z powodu jego woli wyrazonej] w umowie
o0 Swiadczenie ustugi i w regulaminie, nagroda nie zostanie
fizycznie wydana mu, a bezposrednio uczestnikowi) - Model #1,

b) rozporzadza nimi bezposrednio na rzecz uczestnika
(zleceniodawca nie jest traktowany jako nabywca tych nagrod)
- Model #2.

Drugim istotnym zagadnieniem, ktorego nie sposéb pomingc,
omawiajagc  podstawowe  aspekty modeli  podatkowych
prowadzonych programow lojalnosciowych, jest kwestia
sposobu udokumentowania wydan nagréod rzeczowych oraz

finansowych na rzecz uczestnikow.
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SPOSOB DOKUMENTOWANIA
WYDAN NAGROD

W PROGRAMIE
LOJALNOSCIOWYM

Nagrody  oferowane w  programach  lojalnosciowych
najogolniej sklasyfikowa¢ mozna w 3 grupach. Sg to: nagrody
finansowe (np. w postaci zasilen kart przedptaconych oraz
voucheréw MPV), nagrody rzeczowe (rzeczy ruchome),
atakze ustugiorazvouchery SPV. Wydanie kazdego z trzech typow
nagrod wigze sie z obowigzkami dokumentacyjnymi na rzecz
obdarowanego (laureata). Udokumentowanie wydania nagrody
finansowej uzaleznione jest od jej postaci (formy przekazania
Srodkéw finansowych). W przypadku, gdy nagroda finansowa
przekazywana jest za pomoca przelewu bankowego na rachunek
laureata, to dowodem przekazania jest samo ksiegowanie na
rachunku i wzglednie potwierdzenie przelewu. Analogicznie
w  przypadku zasilen kart przedptaconych. W praktyce
dodatkowo dokumentuje sie fakt wydania przez przestanie
laureatowi informacji o wydaniu nagrody za posrednictwem
wiadomosci SMS |ub e-mail oraz przez wykazanie tego faktu
na koncie uczestnika w  systemie informatycznym,
za posrednictwem  ktorego prowadzony jest program
lojalnosciowy.

W przypadku voucherow MPV czesto stosowang praktyka jest
przekazanie protokotu wydania nagrody.

Na tym etapie zwrocic¢ nalezy szczegdlng uwage na dodatkowe
obowiagzki dokumentacyjne obcigzajace organizatora programu
lojalnosciowego, ktory jest réwnoczesnie organizatorem loterii
promocyjnych [ub audioteksowych, co czyni go instytucja
obowigzang na gruncie Ustawy z dnia 1 marca 2018 r.
0 przeciwdziataniu praniu pieniedzy i finansowaniu terroryzmu.
Mam tu na mysli zwtaszcza koniecznos¢ dochowania srodkow
bezpieczenstwa finansowego, o ktorych mowa w art. 34 ust.
1 powotanej ustawy, ktore nalezy stosowac¢ w przypadkach
okreslonych w niej w art. 35 ust. 1, w tym w szczegolnosci,
w  praktyce  prowadzenia  programu lojalnosciowego,
znaczenie ma wydanie nagrody o rownowartosci 15 000 euro
lub wyzszej, wydanie nagrody stanowigcej transfer Srodkow
pienieznych  na  kwote  przekraczajaca  rownowartosc
1 000 euro. Zagadnienie to nie stanowi tematyki niniejszego
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opracowania i zostato omowione na blogu i360 pod linkiem
https:/www.marketingbusinessblog.pl/obowiazki-organizatora-
loterii-na-gruncie-ustawy-aml/

Wydanie nagrod rzeczowych dokumentuje sie odpowiednio
do jednego z dwdch modeli okresSlonych w  poprzedniej
czesci niniejszego opracowania. Zasadne bedzie zatem
udokumentowanie na rzecz uczestnika programu:

e w Modelu #1, protokotem wydania, na podstawie ktérego
okresla sie kto, komu, co (jaka nagrode) wydat, o jakiej wartosci
i z jakiego tytutu,

e 7zas w Modelu #2 fakturg VAT lub paragonem fiskalnym
- 7z adnotacja, iz zaptaty za wydawang nagrode rzeczowa
dokonat zleceniodawca organizacji programu lojalnosciowego,
na ktorym spoczywa finansowy ciezar jego organizacji.
W analogiczny sposéb nalezy udokumentowac wydanie ustugi

lub vouchera.

Trzecim istotnym zagadnieniem aspektéw modeli podatkowych
programoéw lojalnosciowych jest kwestia okreslenia konsekwencji
w podatku dochodowym, po stronie uczestnikow, ktorzy
otrzymali nagrody.

KONSEKWENCIJE

W PODATKU DOCHODOWYM
OD OSOB FIZYCZNYCH PO
STRONIE OBDAROWANYCH
W PROGRAMACH
LOJALNOSCIOWYCH

Tytutem przedmowy do te] czesci nalezy wyjasni¢, ze jesli
uczestnikiem programu lojalnosciowego jest osoba prawna (np.
spotka kapitatowa), to nie nastepuje dywersyfikacja skutkow
podatkowych. Nagroda zawsze bedzie u tego podmiotu
traktowana jako dochod opodatkowany CIT na zasadach
ogolnych.

Tym samym dalsze rozwazania tyczg sie wytgcznie o0soéb
fizycznych.
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Program lojalnosciowy moze by¢ na gruncie skutkéw
podatkowych w podatku dochodowym od osob fizycznych
traktowany jako sprzedaz premiowa, konkurs, gra hazardowa
albo nawet jako aktywnosc¢ niekwalifikujgca sie do zadnego

z powyzszych rodzajow. Moze byc¢ tez potgczeniem wszystkich
powyzszych lub niektorych z nich. Kwalifikacja ta rzutuje na
okreslenie zrodta przychoddw oraz zwolnien podatkowych.

Istotne jest rowniez, czy uczestnikiem programu lojalnosciowego
jest przedsiebiorca, czy osoba nieprowadzaca dziatalnosci
gospodarczej, a takze czy uczestnikiem jest podmiot wykazujacy
sie okres$long aktywnoscig handlowg (np. nabywajacy towary),

!! “ “ ﬁ w y  czyjego pracownik (np. manager odpowiedzialny za zaopatrzenie).

W pierwszej kolejnosci wyjasnimy, jak rozrozni¢ poszczegdlne
rodzaje programow lojalnosciowych, a w nastepnej, jak status
uczestnikow wptywa na skutki podatkowe w tych poszczegolnych

rodzajach.

SPRZEDAZ PREMIOWA

Sprzedaz premiowa to nie tylko klasyczna = sytuacja,
w ktorej wraz z zakupem towaru lub ustugi otrzymuje sie
jakis bonus od producenta lub dystrybutora. Przedsiewziecie,
w ramach ktdérego organizator w zamian za zakup przez
zarejestrowanych uczestnikow towarow i ustug, nalicza na
rzecz takiego uczestnika punkty lub inne znaki legitymacyjne,
wymieniane pozniej na nagrody, rowniez kwalifikowac nalezy
jako sprzedaz premiowa. Dany przychod jest przychodem
ze sprzedazy premiowej, jesli istnieje tozsamos¢ nabywcy
i otrzymujacego nagrode, a takze gwarancja otrzymania premii
po spetnieniu ustalonych warunkow.

Kwalifikacji programu jako sprzedazy premiowej nie zmienia fakt,
ze w niektorych przypadkach w programach lojalnosciowych
LAk _ przewiduje sie minimalny prog punktow (zakupow), po ktérego
Lo iiiects \ as przekroczeniu uczestnik moze dopiero otrzymac¢ nagrode,
| a7oee3238 = a takze to, ze w niektorych programach tylko czes¢ uczestnikow,
z najwieksza iloscig punktow, otrzymuje nagrody. Kwalifikacji
Programow  lojalnosciowych jako ,sprzedazy premiowej”
w rozumieniu przepisow Ustawy o PIT nie przekresla rowniez

e
aoTeTh e
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fakt wspotpracy z podmiotem wyspecjalizowanym w obstudze
programow lojalnosciowych, takze podowczas gdy sama
sprzedaz premiowanych towaréw i ustug dokonywana jest
badz przez Klienta, badz przez Klienta i innych dystrybutorow,
badz przez innych dystrybutorow. Wszakze premia zawsze
powigzana jest ze sprzedaza, bez nabycia okreslonych towarow

i ustug nie ma mozliwosci otrzymania premii. Z punktu widzenia
nabywcy bedzie to wiec zawsze nagroda zwigzana ze sprzedaza

premiowa, z uwagi wtasnie na nierozerwalnos¢ opisanych
powyzej elementdéw (sprzedazy towaru lub ustugi i premii od tej
sprzedazy). Nie jest z kolei konieczne, by podmiot wyptacajacy
Jpremie” byty tozsamy ze strong umowy sprzedazy.

Jezeli program lojalnosciowy polega na tym, ze uczestnik nabywa
towary, w zamian naliczane sg mu punkty i punkty te moze
wymienic¢ na nagrody, to niewatpliwie program lojalnosciowy jest
sprzedazg premiowa.

/ definicji stownikowej, jak 1 z orzecznictwa sadowo-
administracyjnego wynika, ze przedsiewziecie mozna okresli¢
mianem konkursu, jesliistnieje w nim element wspdtzawodnictwa
w celu osiggniecia najlepszego rezultatu.

Jezeli  okreslona grupa klientow moze wzig¢ udziat
w rywalizacji, np. rozwigzac quiz, a kilku uczestnikow z najlepszymi
wynikami otrzyma nagrode, to program lojalnosciowy jest
konkursem.

Grami hazardowymi sg gry zdefiniowane w Ustawie z dnia
19 listopada 2009 r. o grach hazardowych. Ich organizacja wymaga
spetnienia szeregu obowiazkdéw o charakterze pozapodatkowym.
W uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze tam gdzie o wygranej
decydowac bedzie losowosc¢, do czynienia bedziemy mieli z gra
hazardowa. Jezeli wiec program lojalnosciowy polega np. na
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przyznaniu nabywcom towaréw losow w loterii, bedzie to loteria
promocyjna (jedna z gier hazardowych).

/darza sie, ze oczekiwana przez zleceniodawce aktywnosc
bedzie na tyle nietypowa, ze nie da sie zakwalifikowac jej ani jako
sprzedazy premiowej, ani jako konkursu, ani jako gry hazardowe;.

Przyktadem bedzie sytuacja, w ktérej uczestnik bedzie musiat
dla zdobycia nagrody wykonac¢ jakie$ zadanie (niepolegajace
jednakze na nabyciu towaru lub ustugi) i za jego wykonanie
otrzyma okreslong nagrode, przy czym miedzy uczestnikami nie
wystapi rywalizacja (tzw. nagroda gwarantowana).

Na bazie powyzszego usystematyzowania ujmowania programu
lojalnosciowego na gruncie skutkow podatkowych ponizej
omowione zostaty konsekwencje podatkowe wydania nagrody
osobom fizycznym, w zaleznosci od tego, czy prowadza
dziatalnos¢ gospodarcza, czy tez takiej dziatalnosci nie prowadza.

Wygrana w sprzedazy premiowej przez osobe nieprowadzaca
dziatalnosci gospodarczej kwalifikowana bedzie do przychodu
z innych Zrédet, o ktorym mowa w art. 10 ust. 1 pkt 9 w zw.
z art. 20 ust. 1 Ustawy o PIT. W przypadku nagrod o wartosci
do 2 000 zt zastosowanie w takim przypadku znajdzie
zwolnienie podatkowe z art. 21 ust. 1 pkt 68 Ustawy o PIT.
W  zakresie nagrod niezwolnionych opodatkowanie nastapi
wedtug zryczattowanej stawki 10%.

Wygrana w konkursie przez osobe nieprowadzacg dziatalnosci
gospodarczej kwalifikowana bedzie do przychodu z innych
zrodet, o ktorym mowa w art. 10 ust. 1 pkt 9 w zw. z art. 20 ust.
1 Ustawy o PIT. Jednakze zwolnienie z opodatkowania nagrody
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WYBRANE MODELE PODATKOWE W PROGRAMACH LOJALNOSCIOWYCH

o wartosci do 2 000 zt znajdzie zastosowanie tylko wtedy, gdy
konkurs jest z dziedziny nauki, kultury, sztuki, dziennikarstwa
i sportu. W zakresie nagrod niezwolnionych opodatkowanie
nastapi wedtug zryczattowanej stawki 10%.

Wygrana w grze hazardowej przez osobe nieprowadzaca
dziatalnosci gospodarczej kwalifikowana bedzie do przychodu
z innych Zrédet, o ktorym mowa w art. 10 ust. 1 pkt 9 w zw.
z art. 20 ust. 1 Ustawy o PIT. W przypadku nagrod o wartosci
do 2 280 zt zastosowanie w takim przypadku znajdzie zwolnienie
podatkowe z art. 21 ust. 1 pkt 6a Ustawy o PIT. W zakresie nagrod
niezwolnionych opodatkowanie nastapi wedtug zryczattowanej
stawki 10%.

Wygrana w aktywnosciach niemieszczacych sie w powyzszym
katalogu przez osobe nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej
kwalifikowana bedzie do przychodu z innych Zzrédet, o ktorym
mowa w art. 10 ust. 1 pkt 9 wzw. z art. 20 ust. 1 Ustawy o PIT, ale
opodatkowana na zasadach ogdlnych wedtug skali podatkowe;.

UCZESTNICY BEDACY
PRZEDSIEBIORCAMI

Jezeli osobg nagrodzong w ramach sprzedazy premiowej
lub laureatem konkursu jest osoba fizyczna prowadzaca
dziatalnos¢ gospodarcza, to przychdod przez nig osiggniety
z tego tytutu nalezy zakwalifikowa¢ do przychodu
z pozarolniczej dziatalnosci gospodarczej, o ktérym mowa
w art. 10 ust. 1 pkt 3 Ustawy o PIT. Zostato to potwierdzone
w  szeregu indywidualnych interpretacji  podatkowych
(zob. indywidualng interpretacje  podatkowg Dyrektora
Krajowej Informacji Skarbowej z dnia 14 grudnia 2017 r., nr
0114-KDIP3-1.4011.310.2017.3.EC, indywidualng interpretacje
podatkowa Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowe] z dnia
6 pazdziernika 2017 r., nr 0111-KDIB1- 1.4011.90.2017.2.BS,
indywidualng interpretacje podatkowa Dyrektora Krajowej
Informacji Skarbowej z dnia 13 marca 2017 r., nr 2461-I1BPB-1-
1.4511.683.2016.1.AT; indywidualng interpretacje podatkowa
Dyrektora Izby Skarbowe] w Katowicach z dnia 2 lutego
2017 r., nr 2461-1BPB-1-1.4511.652.2016.1.BS; indywidualna
interpretacje podatkowa Dyrektora Izby  Skarbowej
w Katowicach z dnia 14 lutego 2017 r, nr 2461-IBPB-1-
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1.4511.35.2017.1.NL; indywidualng interpretacje podatkowa
Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej z dnia 29 listopada
2018 r, nr 0113-KDIPT2- 3.4011.527.2018.1.1S).

W takim wypadku uczestnik musi samodzielnie odprowadzic¢
podatek od nagrody w wysokosci odpowiedniej dla innych jego
przychodow zwigzanych z pozarolniczg dziatalnoscig gospodarcza.
W takim wypadku nie bedzie mozna skorzysta¢ ze zwolnienia
podatkowego przewidzianego dla sprzedazy premiowe].

To samo zrodto przychodow wystapi, gdy przedsiebiorca bedzie
uczestnikiem gry hazardowej. Przedsiebiorcy prowadzacy
pozarolnicza dziatalnos¢ gospodarcza musza opodatkowac
przychod z tytutu otrzymanej nagrody na tych samych zasadach
co pozostate przychody z prowadzonej przez te osoby dziatalnosci
gospodarczej. Potwierdza to przyktadowo indywidualna
interpretacja  podatkowa Dyrektora Krajowej Informacji
Skarbowe] z dnia 16 listopada 2018 r., znak 0114-KDIP3-
1.4011.502.2018.1.EC.

Rowniez dochodem z pozarolniczej dziatalnosci gospodarczej
bedzie wygrana przedsiebiorcy w programie lojalnosciowym
stanowigcym aktywnos¢ niemieszczacg sie w  powyzszym
katalogu.

W uogolnieniu mozna powiedziec, ze jesli uczestnikiem programu
lojalnosciowego  ktoregokolwiek rodzaju jest przedsiebiorca,
uzyskiwane nagrody bedag traktowane tak jak przychod
z prowadzonej przez uczestnika dziatalnosci gospodarczej.

UCZESTNICY WYKAZUJACY
SIE OKRESLONA
AKTYWNOSCIA HANDLOWA

Powyzsza kwalifikacja Zrodet uzyskania przychodu dotyczy
sytuacji, w ktorej uczestnik jest jednoczesnie strong stosunku
gospodarczego, z ktorym powigzujemy mozliwos¢ uzyskania
nagrody.

Przyktadowo, jesli przedsiebiorca prowadzi sie¢ sklepow
spozywczych, nabywa towary okreslonego producenta, zbiera
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Inaczej bedzie z kolei w przypadku, gdy uczestnik bedzie bazowat
na aktywnosci realizowanej przez inny podmiot, choc¢by byta ona
realizowana za posrednictwem uczestnika.

Przyktadem bedzie sytuacja, w ktdorej] manager restauracji
odpowiedzialny za zaopatrzenie bedzie sktadat zamdwienia na
okreslone towary. W zamian bedzie uzyskiwat punkty wymienne
na nagrody. Jednakze punkty te beda przyznawane za zakupy
dokonywane przez restauracje, w ktorej pracuje (a scislej - spotke
prowadzaca te restauracje), a nie przez niego samego. Manager
nie bedzie wiec uzyskiwat nagrod z tytutu sprzedazy premiowe;.

Innym przyktadem bedzie sytuacja, w ktorej tenze manager
dostanie nagrode, w zwigzku z tym, ze restauracja, w ktoérej
pracuje (a scislej - spotka prowadzaca te restauracje), dokonata
w danym kwartale najwiekszej ilosci zakupow wskazanych
towarow. Nagroda uzyskana przez managera nie bedzie nagroda
w konkursie, poniewaz uczestnikiem rywalizacji bedzie dana
restauracja, a nie jej manager.

W przypadku gdy nagrody sg wydawane osobie fizycznej (np.
pracownikowi) w zwigzku z nabywaniem ustug i towaréw przez
inny podmiot (np. jego pracodawce), nie nalezy traktowac tego
jako dochodu z tytutu wygranych w konkursach lub nagrod
zwigzanych ze sprzedazg premiowa, o ktoérych mowa w art. 30
ust. 1 pkt 2 Ustawy o PIT. Wartos¢ nagrod wydawanych takim
uczestnikom bedzie stanowita dla nich przychdd z innych Zrodet,
o ktorym mowa w art. 10 ust. 1 pkt 9 wzw. z art. 20 ust. 1 Ustawy
o PIT i zgodnie z art. 42a Ustawy o PIT wyptata tych swiadczen
bedzie zwigzana z obowigzkiem wystawienia informacji PIT-11
i przestaniajej do urzedu skarbowego w terminie do konca stycznia
nastepnego roku podatkowego, za$ do uczestnika w terminie
do konca lutego nastepnego roku podatkowego. Ustawodawca
koniecznosc¢ dopetnienia obowigzku informacyjnego, z art. 42a
Ustawy o PIT, sktada na karb podmiotu dokonujgcego wyptaty
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naleznoscilub $wiadczen okreslonych w tym przepisie. Stanowisko
takie potwierdza przyktadowo indywidualna interpretacja
podatkowa Dyrektora Izby Skarbowej w Warszawie z dnia
13 lipca 2015 r., nr IPPB2/4511-454/15-2/MG.

Powyzsze konkluzje, dotyczace skutkdw w podatku dochodowym
. od o0sob fizycznych, w znakomite] mierze zostaty potwierdzone
f=— =] w indywidualne] interpretacji podatkowe] wydanej na rzecz
i360sp.zo.0. przez Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej dnia
Budujemy Iojalnos’c‘ 11 wrzesnia 2019 r., znak 0113-KDIPT2-3.4011.376.2019.2.AC.

ktora sprzedaje

Dotacz doi360

o e sameriennor - JEFE] | MAJA PANSTWO
s PYTANIA

Programy
‘ [ lojalnesciowe Osobiscie, wraz z ekspertami rynku lojalnosciowego 360,
odpowiemy na nurtujgce Panstwa pytania oraz doradzimy
najkorzystniejsze rozwigzania w zakresie tego, jak ustrzec sie
btedow badz jak usungc skutki tych, ktore juz zostaty popetnione.

W  biznesie kierujemy sie zasadg Dajacy - Otrzymuje,
zatem pozwolcie dac¢ sobie jeszcze wiecej kreatywnych
i bardzo optacalnych dla biznesu rozwigzan. Obiecujemy,
ze przekroczymy Panstwa oczekiwania.

=00
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Jezeli planujg Panstwo teraz lub w przysztosci zmiany
w prowadzonym programie lojalnosciowym badz wdrozenie
nowego rozwigzania i chcecie to uczyni¢c zgodnie
Z przepisami prawa, na gruncie kompleksowej wiedzy rynkowej,
zapraszamy do kontaktu z i360 pod adresem
Dawid.Luciuk@i360.com.p! badz numerem telefonu: 600 534 631.

Niniejsze opracowanie nie stanowi czynnosci doradztwa podatkowego
w rozumieniu art. 2 ust. 1 Ustawy z dnia 5 lipca 1996 r. o doradztwie
podatkowym (Dz. U. z 2019 r. poz. 283 z pdzn. zm).
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